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MUNICIPIUL TÎRGU-MUREŞ

ROMÂNIA – 540026 Tîrgu-Mureş, Piaţa Victoriei nr. 3

Tel: 00-40-265-268.330(Fax: 00-40-265-269.571

e-mail: secretar@tirgumures.ro www.tirgumures.ro 

Nr.   6.061   din  29  ianuarie  2019    

A N U N Ţ

Municipiul Târgu Mureş,  în conformitate cu prevederile art. 7 din Legea nr. 52/2003 privind transparenţa decizională în administraţia publică, îşi face publică intenţia de a aproba printr-o hotărâre  realizarea brandului turistic al  municipiului  Târgu Mureș.
Proiectul de hotărâre este publicat din data de 29  ianuarie  2019, pe site-ul Municipiului Târgu Mureş: www.tirgumures.ro şi afişat la sediul instituţiei din Târgu Mureş, P-ţa Victoriei, nr.3.

Cei interesaţi pot  trimite în scris propuneri, sugestii, opinii care au valoare de recomandare, până la data de  8 februarie 2019, la sediul Municipiului Târgu Mureş sau prin e-mail: secretar@tirgumures.ro.

p. Secretarul  Municipiului  Târgu Mureş,

Director executiv D.J.C.A.A.P.L.

Cătană Dianora-Monica

                                                                                                                          (nu produce efecte juridice)*
ROMÂNIA                                                                                                 
    CONSILIER LOCAL 

JUDEŢUL MUREŞ                            


                  
                        RADU BĂLAŞ

MUNICIPIUL TÂRGU MUREŞ


Nr.  5.728  din  29  ianuarie 2019
EXPUNERE DE MOTIVE

privind realizarea brandului turistic al  municipiului  Târgu Mureș

Sursele de venit ale orașului pot fi suplimentate prin investiții străine, fonduri europene și turism. Dacă primele două sunt fie incerte, fie depind de anumite politici independente de noi, creșterea turismului poate fi stimulată prin decizii locale. 


Turismul poate fi unul dintre motoarele dezvoltării locale, creșterea numărului de turiști ducând la dezvoltarea serviciilor, la mai multe încasări directe și indirecte ale administrației locale, la crearea de locuri de muncă. Ca atare, și în Strategia Integrată de Dezvoltare Urbană, adoptată anul trecut de către Consiliul Local, Turismul apare ca unul dintre pilonii importanţi pentru dezvoltarea viitoare a oraşului Tîrgu Mureş.

Strategia turistică trebuie să se desfăşoare pe cinci planuri, interconectate între ele, având ca scop final acela ca vizitatorii să vină în urbe pentru ceea ce are oraşul de arătat (turismul targetat). Cele cinci planuri sunt: 


1. Realizarea brandului turistic al oraşului (identitate vizuală, logo, slogan etc.).


2. Promovarea internaţională coerentă şi eficientă a obiectivelor cu potenţial turistic.


3. Punerea în valoare a ceea ce există. 


4. Crearea de noi atracţii turistice.


5. Realizarea unei colaborări oneste şi eficiente între administraţia locală, respectiv ONG-uri, HORECA, artişti şi istorici.


Tîrgu Mureș-ul nu a avut niciodată o identitate vizuală turistică (logo şi slogan) şi cu atât mai puţin un brand al oraşului, astfel încât realizarea unei identităţi vizuale reprezintă primul pas în proiectul de „a vinde” oraşul către turişti.

Aviz al 

  







  compartimentului de resort








               _______________________
*Actele administrative sunt hotărârile de Consiliu local care intră în vigoare şi produc efecte juridice după îndeplinirea condiţiilor prevăzute de art. 45-49 din Legea nr. 215/2001 R
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HOTĂRÂREA nr. ______

din __________________ 2019
privind realizarea brandului turistic al municipiului Târgu Mureș
Consiliul local municipal Târgu Mures, întrunit în şedinţă ordinară de lucru,

            Văzând expunerea de motive  nr. 5.728 din 29.01.2019 a consilierului local Radu Bălaş, privind realizarea brandului turistic al municipiului  Târgu Mureș,
Având în vedere raportul de specialitate .................................................

În temeiul prevederilor art. 36, alin. (1), alin. (2) lit. „b”, alin. (4) lit. „e”, , alin. (4), (6) lit. „a” pct. 4 şi 11, alin. (9), art. 45 şi art. 115, alin. (1), lit. ”b” din Legea nr. 215/2001 privind administraţia publică locală republicată

H o t ă r ă ş t e:
Art. 1. Se aprobă suma de 100.000 de lei pentru realizarea brandului turistic al oraşului Târgu Mureş (identitate vizuală, logo, slogan etc.), sumă care va fi prevăzută în bugetul pe anul 2019.
Art. 2. La realizarea brandului turistic se va ţine cont de caracterul bilingv al oraşului şi de faptul că acesta se va adresa turiştilor din întreaga lume, nu doar din ţară. 
Art. 3. Realizarea brandului turistic va fi finalizată nu mai târziu de un an calendaristic de la adoptarea prezentei hotărâri.
Art. 4. Cu aducerea la îndeplinire a prevederilor prezentei hotărâri se încredinţează Executivul 
Municipiului Târgu Mureş prin Direcţia Activităţi Social-Culturale, Patrimoniale şi Comerciale şi Direcţia Economică.
Art. 5. În conformitate cu prevederile art. 19, alin. (1), lit. e din Legea nr. 340/2004, republicată privind prefectul şi instituţia prefectului şi art. 3, alin. (1) din Legea nr. 554/2004 privind legea contenciosului administrativ, prezenta hotărâre se înaintează Prefectului Judeţului Mureş pentru exercitarea controlului de legalitate.
Viză de  legalitate,

Secretarul municipiului Târgu Mureş          
*Actele administrative sunt hotărârile de Consiliu local care intră în vigoare şi produc efecte juridice după îndeplinirea condiţiilor prevăzute de art. 45-49 din Legea nr. 215/2001 R

