Primaria Municipiului Tirgu Mures

Anexa la regulamentul local
privind amplasarea si autorizarea

mijloacelor de publicitate pe teritoriul
municipiului Tirgu Mures.
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Reclamele istorice erau confectionate fie din metal, fie desenate
direct pe tencuiala. In toate cazurile ele erau vazute ca obiecte
de arta, incadrate armonios in arhitectura fatadei.

Tn zonele istorice, astazi tendinta este ca reclama s& ocupe

cat mai putin din suprafata fatadei, faré ca reclama sa acopere
vreun element de arhitectura (decoratie, gol de fereastra sau
vitring).

Ca si concept, reclama trebuie s& fie cat mai transparenta,
de aceea literele volumetrice subtiri sau cele vopsite direct pe
fatada sunt recomandate.

Astazi, firmele si reclamele sunt prezente inevitabile in spatjul
urban, adeseori insa, se uita ca o fatada bine conceputa si o
reclama discreta si placuta este mai atragatoare.

Exemplu de stabilire a dimen-
siunilor reclamei.

Reclama bine incadrata intre
brau si golurile de vitrina.

Nicio reclama nu va fi

pozitionata la etaj. Ea va

ramane doar la nivelul parteru-
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Reclame cu aspect
dezordonat, fara imagine
unitara, nu pastreaza
distanta fata de elemen-
tele de arhitectura.
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- | Reclame neunitare.
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fatadei.

Panourile si casetele lumi-
noase nu sunt acceptate
in zona istorica protejata.

Reclama agresiva vizual,
acopera intregul cdmp al

CORECT Q

Cand intr-o cladire se
afla mai multi agenti
economici, firmele lor
se aranjeaza ordonat
pe panouri discrete de
aceasi dimensiune, la
intrarea in gang, usa sau
poarta.

Placheta transparenta
nu este agresiva
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Reclama cu litere decupate
aplicate direct pe fatada, fara
suport.

CORECT

Reclama bineThcadrata in
fatada, cu litere independ-
ente.
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Placheta nu este agresiva,
culori potrivite zonei istorice.



‘Elementul de arhitectura este aco- ‘Reclamele publicitare acoperd o
perit complet de reclama. suprafata prea mare din fatada.

Umbrelele de soare sunt prea
dese, mascand astfel o mare parte din
fatada istorica.
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aBannerele sunt de obicei mari in aLiterele reclamei sunt bine incadrate aLiterele decupate, independate sunt
comparatie cu alte semne publicitare, intre bréau si golul de usa. ideale in zona istoricd protejata.

de aceea sunt acceptate pe o perioada

scurtd de timp pe cladiri-monument

sau in zona de publiciate restransa.
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InscrplEle sau reclanede Bpite pe
foaia de shicla wu sant agreate. Panparie de fip A Boand 3 i
patad de circulabie pivtonala



Vitrina a fost si este intermediarul esential intre trecator si mai mare de 20cm, masurata de la foaia de sticla, inspre

agentul economic. interior. Tamplarile vitrinelor vor fi din lemn. Tn unele cazuri se
Rolul vitrinei este de a oferi, prin transparentd, o imagine accepta si vitrine fara tamplarie.

asupra produselor sau serviciilor oferite. Prin urmare nu este Forma golurilor de vitrind este de regula un dreptunghi,
indicat sa se acopere vitrinele cu autocolant sau cu reclama. cu latura lunga pe verticala. Modificarile formei vitrinei se

Daca se doreste afisarea unui text, acesta poate fila o distanta  argumenteaza cu fotografii istorice.

Exemple de vitrine cu tmplarie din lemn, in zone istorice protejate (Sibiu).
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corect @
Reclama de metal se
integreaza in contextul
istoric.

GRESIT @
Vitrina supraincarcata. Cro-
matica nu se incadreaza in
zona istorica.
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Culoarea reclamei este Reclama este corect

prea stridenta, nu se amplasata: nu este lipita
potriveste cromatic cu de foaia de sticla si nu
fatada istorica. acopera toata suprafata ei.

" GRESIT®

ll Vitrina cu aspect
supraincarcat / opaca.
Nu exista relatie vizuala
sincera pieton-produs.
Increderea in comerciant
scade.
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s Cromatica si materialul
vitrinei este potrivit
centrului istoric, la fel ca
- sireclama de metal.




RECOMANDARI

«Firmele sau reclamele nu rebuie sa acopere elemente de arhitectura.

eMai multe firme sau reclame amplasate pe aceasi fatada vor trebui sd creeze un ansamblu armonios:
mai multe firme sa se grupeze pe un panou vertical sau orizontal, forméand un singur amplasament.

«Firmele si reclamele vor fi pozitionate doar la parter.

«Amplasarea bannerelor este posibild doar pentru o perioada scurta de timp, de regula 10 zile.

«Reclamele cu o cromatica stridenta sau cele care folosesc lumini intermitente sunt interzise.

«Reclamele trebuie sa pastreze o distanta obligatorie fata de elementele de arhitectura, fiind interzisa
acoperirea acestora.

«Este interzis ca reclama publicitara sa ocupe o suprafata mai mare de 2mp.

«Se recomanda ca literele reclamei sa fie aplicate direct pe fatada i nu pe un suport opac.

+Culorile reclamei trebuie s fie armonizate contextului cromatic general al fatadei.

«Este de preferat amplasarea de firme in consold, traditionale, confectionate din fier forjat.

«Pentru iluminarea reclamelor se accepta doar lumina continua, de culoare alba, iluminatul intermitent
fiind interzis.

«Nu sunt acceptate inscriptii sau reclame lipite direct pe vitrina. Ele vor pastra o distantd de minim 10
cm de la foaia de sticla.

«Pentru creearea unor noi spatii comerciale, vitrinele si usile de acces trebuie sa preia axele verticale ale
golurilor ferestrelor de la etaj.

«Este interzisd distrugerea elementelor decorative si a ancadramenteor istorice.

«Sunt interzise vitrinele insiruite, obtinute prin desfintarea zidariei dintre golurile de la parter.

«Vitrinele se realizeaza numai la parterul cladirilor.

eMaterialul vitrinelor, timplaria, trebuie sa fie executatd din lemn si doar in cazuri exceptionale din
metal. Tamplaria din pvc este interzisa.



